Lideres de opinin en este segmento de mercado analizan las oportunidades que el =

: Que potencial tiene el ciclismo urbano en Espa]

ACDBIS
Paco Pastor
Cuando hace mas
¢e 10 afics se cred
€l grupo de compras
¥ servicios, Acohis,
uno de nucstros pri-
meros anuncios fue
con un &cuerdo con
Macario que se pu-
blico con una bici-

deta “urbana”.

Ya entonces estaa convengido de gue en
“spania, el gran hueco del mercaco estaba
inese seqmenta. Las razones eran (y son)
ibviag: ecologismo, reduccion de humos, sa-
id-dcparte, v cvitar y reducir atasces, apar-
amienle, eslrés por conducir, gasio de ga-
wlina, mantenimicnto.

Hace unos dias escuché que un alto fun-
ionario de la embajada taliana se desplaza
liariamenta en bicicleta — con su traje — 2
'mbajada de ltalia en Madrid.

Todos, politicos a fodos Ins niveles, em-
resarios a todos los niveles, distribuidores,
nayoristas y minoristas y cada una de nos-
tros podemas hacer ciudades mucho mas
iumanas con este gesto, desplazarnos en
icicleta.

AVANTUM
Carlos-Henrigue Bengtsson

Adiade hoy, el unico scgmento dentra del
sctor ciclismo gue tiene un potencial de cre-
imiento en porcentajes de 2 digitos es el ur-
anofpasen. Bien sea bicicletas de ciudad,
wolandesas, hibridas, cruiser, plegables o
Iéctricas. El crecimiento en este segmento
oviens del usuario que uliliza la biciclsla pa-
afines deportivas, ya que cstos usuarics no
an en aumento, sino mas bisn de usuarios
ue, en muchos casos, compran su prime-
3 bicicleta como adultes. Estamos ante un
ambiv de actitud, y las razones pueden ser
arias: por un lado, nos estamas haciendo
14s ewropeos {pensar en Amsterdarm o Co-
enhague); par el otro ladn, el alto precio
e la gasoiina. También inciden los proble-
1as de aparcamiento en les centros urba-
08, a3l coma las preocupaciones por el Me-
io Ambients y un intenio de llevar una vida
145 sana realizando ejercicior a diario.

El segmento urbano/paseo sigue siendo
equeio en Espafa, pero en la actual ca-
untura de mercado tlens un gran potencial
& crecimiento. En Avantum llevamas ya 6
Fins apestanda 100% por este segmento del
eclor. Afio tras afio vemos como cada vez
148 personas buscan atternativas  la bici-
lela de montadia. Entre las 8 marcas de bi-
icletas gue distribuimos en exclusiva para
‘spafia ofrecemos modelos desde los 339
‘ur hasta los 2,699 Cur (PVP Recomenda-
o por el fabricante). Lo curioso s que in-
luso en estos tiempos de crisis hay com-
radores para los modelos méas caros.

Sin embargo hay algunos obstaculos por
| camino, tanto para el distribuidor como pa-
1 el detallista. Por un lado, el consumidor
uiere opciones, desca poder clegir entre di-
efios, modelos y colores. Por ofro lado, el

usuario de la biciclata urbana no necesaria-
mente es cliente de una tienda de bicicle-
tas, (ue ademas, en muchos casos sélo ofre-
ce bicicletas de montana. Por 2llo hay gue
atracr al cliente de alguna manera y animar-
Ie & enlrar en las tisndas de bicicletas. La
gran superficie tiene la veniaja de tener los
precios mas compatitivos, pero no pusde sa-
tisfacer al cliente que busca calidad, dise-
fio, buenos conssjos y un savicio postvan-
la.

Inclusa a nivel infzmacional, el segmento
"comfort” (como lo llaman los anglosajones)
¢3¢l que tira del sector. En Espafia tardare-
mos unos &fos en cambiar de actitug, por
que es un proceso de varios ancs, pero el
segmento urbang terminara por implaniar-
se tambign en nuestro pais. El gran poten-
cial de este segmentn urbanc esta en el he-
cho de que el mercado polencial se amplia.
El consumider potencial no os solo ol ciclis-
ta de siempre, sino cualquier cansumidar con
el deseo de utilizar una bicicleta para pase-
ar o para realizar desplazamientos diarios.
No olvidemos gue el conjunto de consumi-
dares potenciales para una bicicieta urba-
nafpaseo no se limite al hombre; incluye lam-
bién la mujer.

De golpe, las ventas se han vislo alecta-
das por la crisis y por un invierno fric. Sin em-
bargo, el ciclismo urbano ofrece una gran
oportunidad de atraer a un cliente nuevo.
Un cliente que anteriormente ne ha cam-
prado una biciclela. Un clisnie que necesi-
fara repuestos y mantenimiento. Un cliente
fque dentro de unos afios neecesitara una bi-
cicleta nueva.

BIGICLETAS
MONTY
Joan Yila
En el mercado ac-
tual, la bicicleta ur-
bara =5 el sag-
menio con mayar
crecimiento v el que
tiene un mayor ni-
mero de nuevos
clientes que se in-
cotparan al munda de la bicicleta. Asimismo,
en la situacion econdmica actual la bicicleta
&5 una solucion de fransparte saludable, eco-
nomica y no contaminanie y, por tanto, un
muy buen poteneial de neqocio para af de-

lallista.

GIGLOS BENAVENT

Enrigue Benavent
En mi apinian, el ciclismo urbano aun es
muy minoritario excepto en ciudades muy
concretas, Barcelona y alguna mas. Enla
Comunidad Valenciana es muy poca la gen-
te que usa la bici como vehiculo de trans-
porte. De estemado, aunque se tratade un
mercado craciente, la evolucion de ese cre-
cimiento es muy pequefia. Ello pueds deri-
varse de las pocas infracstruciuras gue te-
nemos para poder desplazamos en bici, ta-
les como camiles y sitios donde poder dejar
la bici can seguridad. No en vano, poar aqui
he visto, incluso, aparcamientos municipa-

les donde se prohibe exprezamente con una
sefial la entrada de bicicletas.

Dada la coyuniura econdmica del mo-
mento, deberia aumentar mucho mas eluso,
pero curiosamente la bicl sigue siendo usa-
da somo recreo o departe, vy apesardela
crisis muy paca gerte toma como opeion
mas scondmica el uso de fa bici.

Por geografia y temperatura nuestra
comunidad deberia ser mucho mayor el par-
centaje de gente que usa la bici coma trans-
porte.

Con todg esto 0pino que va a ser un mer-
cado crecients pero por falta de mentaliza-
cion politica aun nos quedan algunos afos
para que sea un mercade fuerte.

MACARIQ
LLORENTE
Eduardo Roldan
Eajo mi punto de
vista, el ciclismo ur-
bano es nuestre fu-
turo. Hoy por hay,

de la bicicleta ma-
yoritariamenie de-
portiva, nuestro pro-
ducto queda reducido a un segmento po-
tencial de consumidores ciertamente lirmitack.
La proliferacion de los carriles bicis, la pro-
gresiva concienciacion de la bicicleta como
un madia de transporte scaldgica y eficaz en
las ciudades, asi como la crecienie comien-
te a favar de la movilidad sastenible por par-
te de las autoridades locales, acerca la bici-
cleta al ciudacano.

En aquellas ciudades que, como Barce-
lona, han desarrollado un medelo de movili-
dad sastenible, la bicicleta es algo cercano a
una gran mayoria de ciudadanos gue ha-
cen de |z bicicleta parte de su dia a dia. Flio
generd riqueza y negocio para todos los que
rodeamas al sector,

Es por ello imporianta que todas aporte-
mos nuestro granito de arena para desarro-
llar &l ciclismo urbang, cada uno desde su
puesto y en su dia a dia, porque acercando
la bicicleta al ciudadano haremas que fain-
dugtria de la biciclela crezca exponencial-
mente, de lo gue sin duda, nos beneficiare-
mos fodos.

MERIDA
JAVIER LOPEZ
El potencial de ne-
goGiu Bs importante.
Ahora bien, para el
delallisia dependera
cn gran parte de la
actuacion de las en-
tidades publicas en
tada una de las lo-
calidades. Es decir,
alla donde ¢l servicio publico ofrezea bici-
clelas urbanas con empresas extemnas al sec-
tor, ¢l ncgacio para el detallista no seré tan
importante, como en aquellas zonas donde
sean los propios detallistas, con el apaya
de las entidades, Ins encargados de des-

arrollar y potenciar el ciclisme urbano.

con una utilizacion,

QUER
Margos Serss

El potencial de negocio oz 8
banos depende del usc oue 5
las biciclatas como medio o= &
igual que nuestros vecinos 2= 0
hace décadas, en muchas =55
fia, donde el cima, carriles oo 3
dal ayuntamiento o, inclusa. =
los jovenes Erasmus, que 0 oo
CEN €5 adquirir una bici par=
nuestras ciudades indoun 2o 8
do una serie de circunsiancias 2w
tanda z [a bicicleta un toque ==
un logue que la aparta del pes
tiguo de su uso exclusivame==

VELIMSA
Luis Pérez
Desde hace muchos anos =
en Velimsa creiamos que = 5
lucidn'en el mundo de la bicoss
este tipo de bicis. Creo que. &
dicha revolucion’ se va cumpiss
con matices. Por una parts. 258
ra en las &reas geograficas a0
damentalmente grandes =n o1
de los cesplazamientos en Do
ahorro en tiempo conrespeco =
fo. En otras zonas donde no &9
de venlaja, las iendas no noiz=s
A suvez, las zonas propicizs o2
tar por la bici creando infrass=a
les bici, aparcamientos, sis=ma
cacion, menor permisividad con i
Pienso que, a medio-largo ==
incremento notable. En geness
mucha distancia de mercasos 2
Centroeuropa, donde lz gran =2
bicis (ue 52 venden coresponss
pu. Para nosotros, el mercacs
hici deportiva sigue siendo = 5
pal con diferencia salvo sxcsos
excepciones son nuestros poma
{es, por cierto. Son las ienda= 9
ellugar adecuade, que han em=g
cado como nosolros y gus has
apuestan, por él. La bici pleg=2
bien, fiene un potencial innec=y
COmo pasa con todo lo gus
ca, elmercado se estd inuncanas
de calidad pobre. Lo misme o=
conla bici eléctrica, quedo em=s
ducto fatto de calidad. Ademas
que supone el peso vy el preco s
ventas sean muy limitadas.
Para mi muy dificil resumsr &
este marcado dentra dal messs
bicicletas, son muchos los =20
cen que la gente se interese a9
urbano como la conciencia med
¢l estido de vida sano. eic. o=
ahora yano se vea al cicisi= ume
estorbo o un ser despreceie &
en coche ‘como Dios mancz” 5
go habitual, normal g, mouss.
ciclista urbano demandars o
vez mas especializados gus nal
tiendas deberemos podsr 20ass
un largo camino pars eso samas
ahierta hace tiempo. 3




