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CARLOS ENRIQUE BENGTSSON
DIRECTOR DE MARKETING DE
AVANTUM
La he visto bien,
con  bastanie
afluencia, excep-
l to el viernes por
la tarde, posible-
mente porque el
tiempo no acom-
= pané. El viernes
también acudieron bastantes con-
sumidores. Hay que tener en cuen-
ta que muchos detallistas no cie-
rran la tienda en dia laborable. En-
tiendo que con la envergadura del
montaje, la feria tenga que abrirse
al publico general, pero si que scho
en falta mas profesionalesy menos
clientes finales, y ain mas siendo
la (inica feria nacional del sector.
Nuesiras tiendas no hacen progra-
maciones, pero si he visto una men-
te més abierta, sobre todo en el
tema urbano. Es un afo raro: ente-
oria deberia venderse mejor el seg-
mento economico, pero a nosotros
nos pasa al revés. Si que se ve que
algunas tiendas van con mas cui-
dado a la hora de comprar, pero a
ofras se les ve con muchas ganas.
Hemos cubierto nuestras expec-

tativas y volveremos.

SERGI FLORENCIAND
PRODUGT MANAGER DIVISION
BIKE DE CONTORN
Este ano se nz
trabajado mejor,
|| y de forma muy
| fluida. Quizas la
| gente ya esta
cansada del ‘con-
| Cepto crisis’, y al
ser el ciclismo un
sector estable, la gente ha afron-
tado la feria con ganas, y con bas-
tante optimismo. Esta edicién ha si-
do satisfactoria, con mucho plbli-
€0, Mas que otros anos, y también
en el ambito de las tiendas finales,
que es lo que més nos interesa. Co-
mo mejora, nos parece que seria
interesante dedicar méas tiempo ex-
clusivo para los profesionales, sin
alargar la feria, porque durante el
viernes, tedricamente dedicado a
los detallistas, asistit todo tipo de
pblico, sin que se notara mucho la
diferencia respecto al resto de jor-
nadas. Los detallistas han progra-
mado bien. Aunque quizas no lo ha-
gan tanto en gama alta, todo que-
da bastante compensado. En

principio s que volveremos.

J. L. GIL
DIRECTOR COMERCIAL DE
COMET

Expositores y detallistas evaliian lo mejor y peor de la tltima edicién
Siguen pidiendo que Festibike
deje de celebrarse a la intemperie

“Lo negativo de Festibike es su ubicacion al ai-
re libre". “Insistimos en que la organizacion de-
be buscar un nuevo emplazamiento”. “Dadas
las dimensiones que esta cobrando, Festibike
requiere otras instalaciones para no estar ex-
puestos a las inclemencias del tiempo”. Estas
fres sentencias resumirian la demanda que sl-
gue persistiendo entre la mayoria de los expo-
sitores que acuden habitualmente al Unico cer-
tamen ciclista profesional y para el consumidor
final que existe actualmente en Espana. Los ex-

positores también se quejan del precio del stand
estipulado por la organizacién, el cual, segun
aseqguran, “es mas caro que el de la Eurobike
de Friedrichshafen y el salon de Paris”. A pe-
sar de todo ello, la valoracion de esta (ltima edi-
cién del certamen celebrado en Las Rozas es
generalizadamente favorable, ya que, como han
coincidido proveedores y detallistas partici-
pantes en el evento, “se constatd que el sec-
tor ciclista esta llevando mejor la crisis que ofros
sectores del deporte en nuestro pais”.

Los visitantes echan en falta a las marcas ausentes
y proponen un dia mas para charlas y conferencias

FERNANDO PARDO

RESPONSABLE DE COMPRAS DE SPRINTER

El dia que asisti, que fue el viernes, vi menos pu-
blico y stands que el afio anterior. Festibike es un
buen punto de encuentro con el consumidor, que es
el cliente real, en un evento en el que se optimiza el
tiempo. Sf que eché en falta a Orbea, o Trek, y la
axposicion de KTM era mas pequena Aunque habia
bastantes niNos. creo Qu i
nEmeoraue s s
men esia bien, pero tend :
fesional, Sablendo lo gus 23 Euros
bina el aspecto comercial ton =
que han encontrado una buesa
abierta para las exhibiciones, y cemaca para los stands
profesionales.

JOSEP FLORENCIO CABRE
PROPIETARIO DE ESPORTS FLORENCIO

Es interesante para contactar personalmente con
proveedores, enterarse de los cambios en el mer-
cado y en el sector, ver las novedades, etc. Por gjem-
plo, en nuestro caso, queriamos ver una marca, la
hemos conocido, y ya estamos en vias de consolidar
la relacién comercial. Ademas del &mbito profesio-
nal, es bueno ver el gran ambiente de la feria. Es-
peraba ver ofras marcas, y ademas de a Orbea y Trek,
también eché en falta a Massi. Algunos han aposta-
do por la feria internacional, pero ¢reo que también

tendrian que estar en Festibike, no les costariz mu-
cho. Parece que se trabaje para la gente ce Maznc.
porque viene mucho publico no profesional, que ge=-
gunta por las tiendas, y les das la referencia. A nive!
de fienda es mas interesante para nosotros Festibi-
ke que Eurobike, y volveremos el afio que viene: si
no vas, luego te arrepientes.

JESUS RODRIGUEZ CARBALLIDD
GERENTE DE CARBALLIDO SPORT

Hz 2100 unza buena edicin, en calidad y cantidad
de zsislentes. con muchas marcas, demostrando que
el sector esta en un buen momento para el sector, sin
estar tocados por la crisis, y menos a nosotros, que
estamos trabajando en equipo para que Twinner [be-
ria se consolide en ciclismo para lograr buenas con-
diciones y seguir creciendo. Festibike siempre nos
ayuda a contactar con més proveedores, y a dedi-
car mas tiempo a los importadores. Nunca he viste
hada negativo, y ahora aqui la feria es atn mejor. En
cuanto a las ausencias, he echado de menos a Trek
y a Orbea aunque, seguramente deben utilizar otra
estrategia de promocion. Para nosolros, el dia ex-
clusivo para profesionales es muy importante, y por
elio creo que seria interesante ampliarlo al jueves pa-
ra dedicarlo a charlas, cursos, actividades para pro-
fesionales, etc. E! sbado y el domingo serian sufi-
cientes para el publico general. El préxime afa vo'-
veremos, sin duda. O

las ventas. Todos coincidian en que GARLOS JAENADA do. La solucién es complicaca. pe-
los meses de enero y febrero no DIRECTOR COMERCIAL DE ro, sin estar dentro de la organiza-
han sido buenos, pero que a partir CORRATEC cion. sugeriria dejar solo & domin-

de marzo ha ido muy bien. Sobre
su duracion y distribucién, me pa-
rece que con el vieres como dia
para profesionales ya

* | que exponemos.

Esel primer afio  go parael plblicoen gsneral Tam-
bién estaria 5ien gue hutiera un
pabellén mas cerrado, y echoen
fzia un puntifo mas de nesocios

Nos gusta mu-
cho todo ef show
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