
B·c s 
7,10 . 
6,63 . 
6,fl4 .. 
6,20 . 
5,7~ 
5,59 

.. 7,86 
. . 7,77 . 

] ,62 . 
.7,55 

.6,EiO 
6,37 

8,19 .. 
7,17 

],41 
U!9 
7,10 
6,83 

8,1£L 
7,98 
7,43 
7, 1.4. 
6,78 .. 
6,77 

egab es: de 'bicho raro' a tipologia 
de cicIo que puede reinar en las ciudades 
• Tras las crfticas iniciales a esta • Critican la masificaci6n de la • Valencia y Zaragoza se erigen 

modalidad, afirman que sus oferta, asf como la proliferaci6n como las urbes con mas 
caracterfsticas responden a una de tiendas en internet que las demanda tras la proliferaci6n 
serie de demandas crecientes venden sin casi servicio postventa del Bicing en Barcelona 

Mario luzon 
Molins de Rei 

Tras unos inicios dificiles, las ven­
tas de bicicletas plegables empie­
zan a destacar, dentro de un seg­
mento como el de la bici urbana, 
que goza de un crecimiento sos­
tenido desde hace mas de un lus­
tro. 

Una portabilidad cada vez mas 
facil yc6moda, al reducir peso, per­
feccionar el plegado/cerrado y fa­
cilitar la ergonomla de su transporte 
ydisfrute, es la principal causa apor­
tada por los tres proveedores con­
sultados para lograr ese exito, que 
auguran duradero. 

La ecuaci6n es simple: si cada 
vez se utiliza mas la bici en ciudad, 
y las viviendas y comunidades de 
vecinos no disponen de un espaeio 
adecuado 0 suficiente para guar­
darla c6modamente, aumenta tam­
bien la necesidad y demanda de 
una bicicleta que pueda ubicarse 
en el mlnimo espacio posible, yes 
ahl donde entran de lIeno las ple­
gables. 

Inicios complejos 
Los comienzos de este tipo de 

bici fueron complicados, ya que ca­
si nadie apostaba por ella, tal y co­
mo manifiesta Carlos E. Bengts­
son, Director de Marketing de Avan­
tum: "vendemos bicis plegables 
desde nuestros inicios, hace siete 
arios. AI principio incluso eramos 
vistos como 'bichos raros"'. Luis 
Perez de San Roman, Propieta­
rio de Velimsa, Distribuidora de Da­
hon, explica sobre ello que "cuan­
do empezamos, se nos miraba mal, 
pensando: 'ya estan estos, como 
siempre, con cosas raras .. . es al­
go ya inventado y pasado de mo­
da', etc. Desde luego, pocos con­
fiaban en elias hasta el 'boom', que 
empezo en Barcelona en 2003". 

Por su parte, Koos Kroon, fun­
dador de Bike Tech, distribuidora 
de Brompton, asegura que "apos­
tamos por la firma en un momen­
to en el que no habla ninguna otra 
marca de plegables en Espana. 
Ahora, todo el mundo se ha apun­
tado a este articulo, y lanzado sus 
modelos". 

Los entrevistados comentan que, 
si al principio era dillcil conseguir 
volumen de ventas y crecer, por la 
ialta de usuarios, ahora tam poco 

es facil, por 10 si una nece­
contrario: se sidad. Los 
ha masifica­ motivos son 
do la oferta, los ya cono­
algo que cidos: sensi­
siempre va bilizacion 
acompanado ecol6gica, 
a de un des­ densidad del 
censo de la trafico, coste 
calidad, y de del combusti­
la prolifera­ ble, preocu­
cion de tien­ pacion por la 
das virtuales, salud, etc. To-
con un servi­ do ello ha 
cio post ven­ EI modela Compacta de Beixa plegada. Ilegado a 

ta practica­

mente nulo que pe~udica la imagen 

del segmento. 


Bengtsson destaca varias mar­
cas entre las que componen su car­
tera: "las plegables que mas ven­
demos son las de Beixo, gracias a 
su transmision por card{m, mucho 
mas limpia y estetica que la tradi­
cional ; seguida de Bike in a Bag, 
la primera que incluyo una bolsa de 
transporte; yde Blanch Marine,cu­
ya fortaleza permite que aumen­
tar el peso maximo del usuario a 
120 kilos". 

La biei urbana, en general, y la 
plegable en particular, es vista co­
mo una gran oportunidad de mer­
cado entre los consultados, al ha­
ber pasado de ser una moda a ca-

La portabilidad tambien para las electricas 

• La portabilidad frente al minimo esfuerzo, ese es el dilema de las 
plegables electricas. EI mero hecho de incorporar un motor hace 
que el peso de la bici se incremente de manera sustancial, y por tan­
to pierda atractivo ante los usuarios que tienen que lIevarla a mano, 
cosa que no ocurre para los que disponen de un lugar donde guar­
darla y la transportan en coche, que si pueden valorar la posibilidad 
de pasear sin cansarse tanto. 

Desde Dahon aseguran que "estamos esperando a que ese nicho 
de mercado evolucione un poco mas. Actualmente tenemos disponi­
ble un nuevo modelo con tecnologia japonesa muy novedosa, de 3 
velocidad'es, bastante alta de gama y de precio, pero no nos hemos 
atrevido a volver a hacer de 'conejillo de indias', aunque seguro que 
acabaremos teniendo esta tipologia en nuestro catalogo . EI peso y 
la bateria estan en continuo perfeccionamiento". 

Por su parte, en Avantum comentan que "todavia no tenemos bi­
cis electricas en nuestra oferta. Greo que tienen futuro, y que hay 
mucha gente interesada en elias, pero todavia no se ha dado el bo­
om que movilice a todos, tiendas y clientes. Por ello es un segmento 
que esta evolucionando mas despacio que el resto. Ademas, requie­
re una mayor infraestructura para su mantenimiento, mas laborioso 
que el del resto". 0 

cambiar la 
imagen del ciclista, pasando del 
'ecologista marginado' de hace 
arios al 'ciudadano 'cool', sana y 
concienciado de ahora. 

La tipologfa de bicicleta 
urbana por excelencia 

"Dentro de todos los tipos de 
bicis, la plegable va a ser, si no 10 
es ya, la urbana por excelencia", 
afirma el interlocutor de Brompton, 
mientras que el Director de Mar­
keting de Avantum cree que "se tra­
ta de un articulo que tiene una con­
notacion de ocio y de transporte, 
mas que deportiva, y eso ayuda a 
que cada vez se diversifique mas 
la tipologia de sus usuarios, y, 10­
gicamente, aumente su demanda". 

La actual situaci6n del merca­
do es calificada en general como 
'de crecimiento sostenido', con dis­
tintas opiniones sobre el impacto 
del Bicing,aunque todos coinciden 
en que el futuro es halagueno. Kro­
on indica que "el pasado ano tuvi­
mos que bajar los precios de 
Brompton para promocionar las 
ventas, tras un 2008 complicado, y 
ha funcionado, ya que ahora mis­
mo la demanda supera a la fabri­
cacion". 

Perez de San Roman conside­
ra que "el mercado de las plegables 
va hacia arriba, pero ultimamente 
el crecimiento se ha concentrado 
en ciudades como Valencia y Za­
ragoza, ya que Barcelona y otras 
han caido por el Bicing. EI creci­
miento va acontinuar,pero no mul­
tiplicando por cinco, sino con po­
sibilidades de subir un 40%, que no 
esta mal, pero aplicando mucho es­
fuerzo y teniendo aeierto". En este 
sentido, Bengtsson comenta que 
"se van a ampliar los perfiles del 
usuario urbano, un publico poten­
cial que abarca al1 00% de los que 
viven en la ciudad". 

Innovaciones tecnologicas
adaptadas a la demanda 

En 10 referente a las mejoras tec­
nieas,estetieas yergonamieas, Luis 
Perez de San Roman opina que 
"antes las bieis 'flexaban' mas, pe­
ro ahora son mas rigidas. EI cam­
bio de marchas de cassette ha si­
do una buena incorporacion, ya que 
antes quedaba muy cerca del sue­
10. Tambien ha mejorado la calidad 
de los cierres, la rigidez del cua­
dro y la direccion, y las transmisio­
nes adaptadas, que ayudan a in­
crementar el rendimiento, en todos 
estos ambitos, nuestra marca Da­
hon obtiene muy buenas notas". 

Segun concluye,final mente, Car­
los E, Bengtsson,"las marcas de 
calidad no ten ian muchos proble­
mas de rigidez y portabilidad. Ac­
tualmente, es importante la apari­
cion de manillares ajustables en al­
tura,que permiten una posiCion mas 
recta, incluso en las plegables de 
rueda pequena.En cuanto al peso, 
creo que no se puede bajar de los 
11 kilos, puesto que cualquier dis­
minuci6n iria en menoscabo de la 
comodidad, algo que priorizo fren­
te a la tecnicidad", . 0 


